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CENNIK REKLAM

NA WITRYNACH: GOSC.PL, WIARA.PL, MALYGOSC.PL, RADIOEM.PL

RODZAJ REKLAMY

OPIS

CENA ZA 1000 WYSWIETLEN W PLN

rozmiar: 750x100 pikseli

1. Billboard o ‘ . 80
lokalizacja: u gory wszystkich stron witryny
> Double billboard rozm.iar:'750x290 pikseli ‘ . 120
lokalizacja: u géry wszystkich stron witryny
3. Triple billboard rozm'1ar:'750x390 pikseli . . 160
lokalizacja: u gory wszystkich stron witryny
. rozmiar: 300x250 pikseli
. . o 180
4 Medium rectangle rozmiar: 336x280 pikseli
5. Large rectangle HTML + SWF, skala 4:3, rekomendujemy rozmiar 400x300 pikseli, 180
max 10 s. + max 20 s. element statyczny;
6. Top Layer element potaczony z billboardem 200
7.5croller rozmiar: 800x30 pikseli, GIF/JPG/SWF 160
element potaczony z billboardem
8. Scroll billboard 120

rozmiar: 750x100 pikseli, GIF/JPG/SWF

9. Sponsoring

cena do negocjacji

10. Reklama kontekstowa

reklama w postaci tekstu i/lub obrazu i/lub wideo wyswietlana
uzytkownikowi po dopasowaniu do tresci, na ktorej sie znajduje

cena do negocjacji

11. Watermark

cena do negocjacji

12. Nowe formy reklamy

cena do negocjacji

13. Link w dziale OGLOSZENIA

link umieszczany na dole strony gtownej w prawej kolumnie witryny

wiara.pl i/lub gosc.pl

200/miesiac/ 1 witryna
300/miesigc/ 2 witryny

14. Okno w ZAMOW TERAZ

rozmiar: 90x120 pikseli, GIF/JPG
waga: do 25 kB
lokalizacja: okno wyswietlane na s. gtéwnej wiara.pl

500/miesigc

Powyzsze ceny nie zawierajg podatku VAT

* forma reklamowa wykorzystywana wytacznie w celach promocyjnych, uzgodnionych z dziatem promocji: promocja@igomedia.pl

Wydawca: Instytut Gos¢ Media
40-042 Katowice, ul. Wita Stwosza 11, NIP: 954-275-10-90
www.igomedia.pl
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UStUGI DODATKOWE CENA

od 200 zt

1. Przygotowanie reklamy internetowej przez grafika w zaleznoéci od formatu

2. Stworzenie i opracowanie graficzne strony dedykowanej w layoucie witryny od 500 zt + koszt roboczogodziny

3. Stworzenie, opracowanie graficzne i redakcyjne strony dedykowanej w layoucie witryny od 500zt + koizltggg(oglffgzg?zﬂ?%

Powyzsze ceny nie zawieraja podatku VAT

MODELE CENOWE

B CPM (cost per mille) —jest to koszt emisji 1000 reklam. Najczesciej stosowany w kampaniach, ktérych celem jest utrwalenie
marki w $wiadomosci uzytkownikéw, a nie bezposrednie pozyskanie nowych klientow.

B CPC (cost per click) — optacie podlega kazde klikniecie w reklame wygenerowane w trakcie trwania kampanii.
Reklamodawca decyduje sie na taki model ptatnosci, jesli zalezy mu gtdéwnie na pozyskaniu nowych uzytkownikéw jego witryny.

H FF (flat fee) — optata za czas trwania kampanii. Taka forma rozliczenia emisji jest charakterystyczna dla kampanii
wizerunkowych.

B HYBRYDY — kombinacje powyzszych modeli np. FF + CPC.

Cennik obowigzuje od 1.04.2017 r.

OPIS WYBRANYCH FORM REKLAMY

1. Baner reklamowy — graficzny element reklamowy umieszczany w gornej czesci strony. Klikniecie w baner powoduje automatyczne
przejscie do reklamowanego serwisu. llos$¢ kontaktow uzytkownika z reklamg oraz liczba kliknigc w baner jest rejestrowana w statystykach.

2. Skyscraper (baner pionowy) — graficzny element reklamowy umieszczany w prawej kolumnie strony, o wielkosci 120x600 pikseli.
Kliknigcie w reklame powoduje automatyczne przejscie do reklamowanego serwisu. l1os¢ kontaktéw uzytkownika z reklama oraz liczba
kliknigc jest rejestrowana w statystykach.

3. Rectangle (medium, large) — reklamowy element graficzny umieszczony na stronie i otoczony trescia. Klikniecie w reklame powoduje
automatyczne przejscie do reklamowanego serwisu. llos¢ kontaktéw uzytkownika z reklama oraz liczba kliknigc jest rejestrowana
w statystykach.

4. BrandMark — rodzaj okienka pop-up, o dowolnym ksztaicie, jednak w granicach 300x300 pikseli.

5. Top Layer — przezroczysta naktadka na okno przegladarki, umozliwiajgca wykorzystanie nawet catej wyswietlanej powierzchni
do animacji reklamowej na tle zawartosci witryny. Animacja znika po okreslonym czasie, pozosta¢ moze statyczny element nieutrudniajacy
korzystania z witryny.

6. Watermark — zamiast tta witryny umieszczona zostaje grafika dostarczona przez reklamodawce, np. logo, czy powtérzenie logo.
Catosc¢ nie moze utrudniac korzystania z witryny.

7. Expand - podstawa reklamy typu Expand jest standardowa forma reklamowa: billboard Tub skyscraper. Expand stanowi dodatkowa
powierzchnig reklamowa dla tych form. Po wejéciu na strong www Expand pojawia sig¢ w petnej wersji, zakrywajac powierzchnig witryny,

a po 1-2 sekundach wraca do postaci billboarda/skyscrapera. Po najechaniu myszka na billboard/skyscraper nastepuje ponowne rozwinigcie
Expanda.

8. Scroll — reklama typu scroll przesuwa sie rownoczesnie z przesuwaniem sie uzytkownika w dét witryny, dzieki czemu pozostaje obecna
na ekranie podczas catej wizyty na okreslonej stronie.

Wydawca: Instytut Gos¢ Media
40-042 Katowice, ul. Wita Stwosza 11, NIP: 954-275-10-90
www.igomedia.pl



